
关注 2026年4月2日   星期四

责编 杨秀美 美编 赵春梅 校对 孟彦泽3

守正创新促传承 聚智聚力强品牌
——— 世界风筝都品牌建设座谈会发言摘登

  永健风筝始建于1995年，从家庭
式小作坊起步，2006年建成标准化生
产厂房，开启规模化、标准化国内外订
单生产模式。企业抢抓电商发展风口，
2000年拥有独立网站和域名，2014年率
先进驻主流电商平台；2019年阿里国
际站上线，实现海外市场突破；2021年
布局抖音直播电商，逐步构建起“线上
+线下”联动、“国内+海外”全覆盖的
多元化销售网络。目前，公司月产量稳
定在10万只以上，产品主要是现代风
筝及相关文创产品，其中60%以上远
销海外。公司拥有“永健”“浩诚”两大
核心自主品牌，持有数十项知识产权，

工厂通过BSCI认证，产品通过多项国
际检测认证。成功与70余家知名企业
达成联名合作，实现品牌跨界赋能。展
望未来，我们将加大研发创新投入，深
度融合国潮文化趋势，开发更多兼具
潍坊文化内涵、现代审美情趣与高附
加值的产品；深化市场布局，持续参加
国内外专业展会，完善线上线下渠道
融合模式；强化品牌赋能，加强知识产
权全流程保护，规范品牌运营管理，全
力将“永健”品牌打造成为潍坊风筝行
业的标杆品牌，助力潍坊风筝品牌整
体升级，为潍坊风筝文化产业高质量
发展贡献力量。

潍坊国际风筝会综合服务中心党组书记、主任 王保梁： 原潍坊市体委主任，潍坊市体育总会原主席 茅树森： 坊子区委书记 周洪刚：

寒亭区委书记、潍坊经济开发区（农综区核心区）党工委书记 王勇： 安丘市委书记 乔日升： 国际风筝联合会副主席 张崇高：

潍坊市旅游行业协会会长，山东景芝酒业有限公司党委书记、董事长 刘全平： 潍坊风筝协会会长，云门酒业集团党委书记、董事长 汲英民： 潍坊学院教授 徐春波：

国家级非物质文化遗产项目潍坊风筝代表性传承人 杨红卫：

潍坊永健风筝制造有限公司董事长 孙建科：

  编者按 风筝是潍坊最鲜明的城市标识，是联通世界的重要纽带。日前，我市召开世界风筝都品牌建设座谈会，政府部门、专家学者、企业代表、非遗传承人等齐聚一堂，围绕文化传承、产业发
展、品牌赋能、开放交流等议题建言献策，进一步凝聚共识、汇聚合力，促进风筝文化创造性转化、创新性发展，推动潍坊城市品牌建设提质增效，为全市高质量发展注入持久文化动能。现将交流发
言整理摘登，以飨读者。

  近年来，潍坊市委、市人民政府坚
持把风筝作为城市品牌精心打造，深
挖文化内涵，加快产业焕新，推动风筝
文化产业实现蓬勃发展。一是文化传承
根基愈发深厚。建成全省规模最大的市
级非遗馆，提质升级风筝博物馆、世界
风筝公园、国际风筝放飞场等文旅地
标，培育壮大非遗传承人队伍，风筝技
艺得到更好保护传承。二是赛会品牌影
响持续扩大。潍坊国际风筝会已成为集
体育竞技、文旅体验、消费促进、经贸合
作于一体的综合性国际盛会，2025年国
际风筝会期间游客达27.7万人次，全网
浏览量突破6.7亿人次；风筝嘉年华将
传统风筝与时尚、年轻、活力融为一体，
成为热度持续攀升的城市IP。三是产业

融合发展态势良好。形成了从原材料
供应、生产制造到销售服务、文旅赋能
的完整产业生态。工作中，我们坚持国
际视野与地方特色互融、专业赛事与
群众活动并举、政府统筹与市场运作
结合、文化传承与产业创新共生、文旅
融合与提振消费联动，为更好潍坊建设
赋能添彩。下一步，我们将坚守文化根
脉，加强非遗技艺保护传承，讲好风筝
故事、展示潍坊形象；精耕赛会活动，高
标准办好第43届潍坊国际风筝会暨风
筝嘉年华，进一步提升活动开放水平、
拉动效应和国际影响力；强化品牌赋
能，推动风筝文化与文旅、经贸、科技等
业态深度融合，加快风筝产业高质量发
展，叫响世界风筝都城市品牌。

  坊子区现代风筝产业主要集
中在王家庄子 ，现有风筝生产企
业4 0 多家、个体户2 7 0 多家、从业
人员2 2 0 0 余名。产业主要呈现三
大特点：市场占有率大，风筝年销
售额超3 亿元；以家庭作坊为主 ，
形成“亦农亦工”灵活就业模式；
富民增收效应强 ，带动整个王家
庄子总存款规模达4亿元左右。近
年来 ，我们成立现代风筝合作社 ，
采 取“党 支 部+ 合 作 社+ 企 业”模
式 ，由王家庄子四个村党支部联
合领办，链接相关骨干企业；建设
风筝产业基地，打造集生产加工、
产品展示、电商运营、文旅体验、
仓储物流等功能于一体的现代化

产 业 园 区 ；大 力 发 展 电 商 模 式 ，
20 2 5年线上销售占比超过70%；加
强校地合作创新 ，成功研发智能
飞行、夜光材料等高科技风筝，推
出20余款文创产品。下一步，我们
将加快风筝产业基地建设 ，吸引
企业入驻，形成集聚效应；聚力打
造区域优质品牌 ，完善全链条标
准体系，推动“代工贴牌”向“自主
品牌”转型；积极推动文旅融合发
展，放大影视IP流量效应。建议进
一步加强风筝文化活动统筹策划
和实施力度 ，提升世界风筝都辨
识度；聚焦品牌打造、文创产品、
文旅融合 ，推动王家庄子风筝产
业提质发展。

  寒亭区拥有风筝、木版年画、
柳毅传说3个国家级非物质文化遗
产代表性项目，有“风筝故里、年画
之乡”的美誉。目前，全区共有风筝
文化产业企业17 1家 ，市级以上非
遗代表性传承人9人 ，开发风筝品
种1500余个，年销量达2500万只、产
业链产值突破10亿元。下一步，我
们将打好“三张牌”：一是打好产业
培育牌 ，扶强培优龙头企业，形成
“传统技艺+手工精作+现代制造”
发展格局，延长建强产业链条 ，开
发双线、四线运动风筝和竞技 风
筝，将“放风筝”升级为“看表演”，
让风筝从传统手工艺品走向体育

竞技、文化演艺等高附加值领域。
二是打好消费促进牌，深化“风筝+
文旅”，精心策划“风筝文化深度
游”精品线路；抓实“风筝+教育”，
培育“行知潍坊·非遗寒亭”研学品
牌，打造“济青风情”研学旅游集散
地。三是打好IP赋能牌，对内塑强
品牌效应，做优“潍坊风筝·寒亭制
造”地域标识，开发30余个特色文
创IP，构建“飞到天上是风筝、挂在
墙上是年画、摆在地上是花灯”的
生动局面；对外拓展国际市场，推
动风筝产品远销欧美、日韩等海外
市场，为擦亮世界风筝都国际名片
贡献寒亭力量。

  安丘作为潍坊风筝文化的重要承
载地，近年来锚定打造潍坊“城市前阳
台”定位，坚持把潍坊国际风筝会作为
大事来抓，持续提升世界风筝公园基
础配套，近两届国际风筝会累计接待
游客50万人次，网络阅览量突破12亿
人次，拉动消费5亿元以上。同时，以
“潍坊风筝嘉年华”活动为抓手，举办
各类活动100余场次，丰富了“龙象之
城·山海潍坊”城市名片内涵。下一步，
安丘将坚持以节聚势、以赛兴城，全力
把风筝优势转化为发展胜势。一是打
造多元化风筝促消费场景，借势“潍坊
风筝嘉年华”，办好夏日啤酒节、风筝
美食节等节会活动，打造风筝主题夜

市、露营街区，全力提振消费活力；做
好齐鲁天路沿线农文旅融合文章，带
动餐饮、住宿、文创等综合消费持续升
温。二是借势风筝品牌促进产业发展，
将今年宣传主题确定为“安丘农耕”区
域公用品牌影响力提升年，展现潍坊
拓展创新“三个模式”硬实力，推动“安
丘农耕”品牌价值大幅提升。三是擦亮
世界风筝公园品牌，高标准做好第43
届潍坊国际风筝会服务保障工作，办
好世界风筝锦标赛、潍坊风筝大赛等
核心品牌赛事，接续举办第二届中国
青少年露营大会、第一届世界运动风
筝锦标赛等赛事活动，全力打造“季季
有主题、月月有亮点”的赛事矩阵。

  三十七载深耕 ，国际风联与
潍坊同频共振。从落户中国地 级
市 ，到推动风筝从民俗技艺走向
国际竞技舞台 ；从制定风筝竞赛
标准 ，到搭建中外文化交流桥梁 ，
潍坊以世界风筝都的担当 ，为国
际风联发展筑牢根基。站在新 的
起点 ，国际风联将重点推进三项
工作：一是强基固本，提升国际引
领力。不断加强自身建设，完善组
织架构和运行机制 ，牵头制定行
业标准 ，完善风筝竞赛规则，强化
无形资产运营管理和知识产权保
护 ，扩大吸收会员队伍，让国际风
联凝聚力和影响力进一步提升。

二是协同共进，深化战略合作。期
盼持续优化服务 ，助力破解发展
难题。通过市场化运作，塑造国际
化城市开放发展文化新品牌。国
际风联将整合资源 ，继续全力主
办好潍坊国际风筝会、风筝嘉 年
华等系列活动。三是品牌赋能，放
大赛会效能。突出抓好世界风 筝
锦标赛、世界室内风筝锦标赛 等
品牌赛事的研究 ，提升高端赛事
的国际化、专业化、规范化水平 ，
推动风筝文化元素更广泛地融入
城市建设与民生 ，拉长风筝文化
产业链，为促消费、惠民生作出积
极贡献。

  一是坚守文化根脉 ，夯实品
牌底蕴。整合风筝传承人、文旅企
业、院 校 资 源 ，规 范 风 筝 制 作 标
准 ，避免同质化竞争。同时 ，依托
国 际 风 筝 会、世 界 风 筝 公园等载
体 ，常态化开展非遗展演、扎制体
验活动 ，让风筝文化可感可体验，
筑牢品牌文化根基。二是深化文旅
融合 ，拓展消费场景。推动风筝元
素融入景区、街区、酒店、节庆等全
链条 ，打造风筝主题研学、精品线
路、夜 游 项 目 ，实 现“观 光 游”向

“体验游”“度假游”升级。鼓励企
业开发文创产品、伴手礼、潮玩周
边 ，延伸产业链条 ，提升品牌附加
值，让风筝从节庆展品变为日常消
费品。三是拓宽传播渠道，提升国
际影响力。借助短视频、直播等新
媒体手段 ，讲好潍坊风筝故事，打
造风筝文化热点，打造“网红打卡
点”与爆款内容，吸引年轻群体关
注，进一步巩固世界风筝都的国际
地位，真正擦亮潍坊风筝这张城市
金名片。

  作为潍坊风筝协会会长以及云
门酒业负责人，我想说，云门酒业
与潍坊风筝这二十五年的情缘，是
真真切切融入血脉的——— 从2002年
我们独家承办第十九届潍坊国际风
筝会以来，我们不同程度参与风筝
品牌的推广。在这个过程中，我不
光对风筝文化有了特殊的感情，更
是深深体会到，潍坊这座城市的风
筝品牌和企业品牌是可以彼此成就
的。潍坊好了，云门酒业才能好；云
门酒业用心了，潍坊品牌就多了份
厚度。所以我们始终把“潍坊风筝”
和“云门酒业”绑在一起 ，同频共
振、双向赋能，两者都是我们要共

同守护的资产。再说产业，潍坊风
筝占了全球八成以上的市场，我们
一定要形成产业矩阵 ，把传统技
艺、规模生产、创意设计统筹起来，
向集群发展。我们应聚焦核心 资
源、核心渠道、核心场景，实现精准
触达。云门酒业愿意率先垂范 ，用
好我们酱香白酒的国标优势和“世
界美酒特色产区”的认证，把酒文
化和风筝文化继续融合发展，共同
提升，共同打造。作为践行者、传播
者，我也有信心、有责任和全市企
业一道，把世界风筝都这块牌子擦
得更亮，为更好潍坊建设贡献云门
酒业力量！

  通过前期对潍坊风筝产业进行深
度调研，我有一种强烈的感受：潍坊风
筝不缺“流量”，需要的是把“流量”转
化为“留量”和“价值”的通道。我们要
做的是让“潍坊风筝”从一张“地理名
片”，真正变成一个“超级品牌符号”。
调研中发现：相对而言，公共品牌热，
企业品牌冷；产业规模大，龙头引领
弱；历史底蕴厚，治理效能薄。要解决
这些问题，需要把潍坊国际风筝会从
一个赛会平台，变成一个品牌价值变
现的超级平台。建议从三个方面加力
提升：从“看热闹”到“看门道”，从“看
风”到“看品”，从“一阵风”到“四季
歌”，推动“春放、夏夜、秋收、冬创”四

季运营；从“线下热闹”到“数字资产”，
让品牌资产在数字世界里无限延伸。具
体实施路径上，建议探索“四个一”：“一
把尺子”定标准，建立地理标志与企业
自主品牌“双标联动”体系；“一座中心”
护权益，建议设立快速维权中心；“一个
港湾”育人才，实施“雁阵形”企业培育
计划，支持非遗传承人、设计师创建个
人品牌；“一身华衣”做传播，让风筝文
化渗透到“城市肌理”。品牌建设是一场
需要耐心的“马拉松”，要以创新为驱
动，以生态为支撑，把“潍坊风筝”从一
个地名变成一个让人心生向往的品牌
符号。我们放飞的将不只是风筝，更是
更好潍坊的希望与未来。

  我从事传统风筝制作已四十
多年，亲身见证了四十多届国际风
筝会的发展与辉煌。这些年，我们
始终坚守传统技艺，用心传承风筝
文化，也真切感受到老手艺在新时
代里的不易与坚守。建议：一是持
续支持一线传统风筝手艺人，在政
策上给予倾斜，在资金、场地、宣传
等方面给予扶持，帮助老手艺更好
生存与发展。二是目前非遗进校

园、进课堂开展得很好，需要继续
大力倡导，让这项工作真正落到实
处，要多开展沉浸式、体验式教学，
让孩子们亲手扎、绘、放，近距离感
受传统风筝的魅力，在心里种下非
遗传承的种子。三是潍坊风筝有许
多带有文化气息的作品，如“中华
龙魂”“圣道长风”等，希望多多宣
传，让更多人了解风筝及其背后的
文化。

潍坊风筝第四代传承人 刘志江：

  要让潍坊风筝真正成为响当当的
世界品牌，需在传承中守正，在创新中
谋远，从技艺、人才、产业三个维度扎
牢根基、拓宽路径。一是以技艺为魂，
让老手艺长出新筋骨。我们开展仙鹤
童子、雷震子等经典风筝量化教学，用
传统串式结构制作“中国空间站”风
筝，设计“山海经”系列风筝，既具备传
统工笔细腻，又彰显现代审美张力。建
议推进潍坊风筝标准和风筝工的认证
培训普及工作。二是以人才为基，让老
行当涌进新血液。我们推动风筝进校
园、非遗公益研学，2016年起与廊坊职
业学院合作协助组建首个公办风筝专

业。建议在驻潍高校设立风筝专业，组
织文创、营销专家与艺人联合带徒，设
立风筝研究院，建立“潍坊风筝人才
库”，开展“青年传承人”评选。三是以
产业为翼，让老字号飞向新世界。建议
增设放飞场地，增加全民项目，鼓励创
新，推动传统题材与现代工艺融合，设
计面向国际市场的产品，提升国际辨
识度。四是以保护为盾，让老品牌行稳
致远。要健全法规，严格考核各级非遗
代表性传承人，明确传承人权利责任，
探索建立“非遗溯源系统”，为精品风
筝赋唯一编码。争取组织编写技艺专
著，让技艺长盛不衰。

记者 刘福文 整理

  第一届潍坊国际风筝会时间
紧、任务重，在老体育场举办了开
幕式和放飞活动，十几个外国队伍
参加，是世界上首次如此规模的风
筝表演，惊动世界各国媒体。海内
外各大媒体纷纷报道，让鲜为人知
的潍坊一下子打响了名气。当时市
委、市人民政府决定把风筝会作为
潍坊大事，市人大常委会通过决议
每年4月1日举办潍坊国际风筝会。
到了第二届以后，着手起草风筝比
赛规程，得到国家体委认可。在第
三届潍坊国际风筝会期间举办了
第一届全国风筝邀请赛。1 9 8 8年 ，
国家旅游局、省旅游局和潍坊市人
民政府联合投资建设了风筝博物

馆。风筝会比春节还热闹，影响力
很大。此后许多地方效仿潍坊举办
风筝节。回顾四十多年，有三点体
会：一是市委、市人大常委会、市人
民政府、市政协一直高度重视 ，在
人员配备和投入上都做得不错 ；
二是坚持“风筝搭台 ，经贸唱戏”
的指导思想 ，通过风筝会洽谈业
务、广 交 朋 友 ，促 进 潍 坊 经 济 发
展 ；三是有一个好的班子——— 风
筝会办公室（现潍坊国际风筝会
综 合 服 务 中 心 ），多 年 来 持 续 操
办 ，保证了风筝会的连续性和稳
定性。祝潍坊国际风筝会越来 越
辉煌 ，为潍坊经济建设和文化建
设作出更大贡献。


